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2.  АННОТАЦИЯ ПРОЕКТА «ДУЙБОЛ И ДЫХАТЕЛЬНАЯ АТЛЕТИКА – 
НОВЫЙ СЕГМЕНТ МИРОВОГО РЫНКА»

Технологии, инновации
В основе проекта – новая игровая технология «дуйбол», предназначенная для состязаний в силе форсированного выдоха, выносливости органов дыхания, реакции. 
Реализацией проекта создается новое спортивно-оздоровительное и состязательное направление «Дуйбол и дыхательная атлетика» и внедряется технология инновационного маркетинга в сфере потребления новых товаров, услуг, культуры, традиций. 
Некоторые проблемы потребителей,  решаемые реализацией проекта

1) По данным экспертов РАМН: «у современной молодежи уменьшилась и емкость легких на 18% по сравнению с предыдущими поколениями».

2) По данным медиков не менее 70 процентов населения не используют при дыхании диафрагму (дышат некорректно), т.е. существует проблема низкого уровня культуры  правильного (корректного) дыхания.

Специалистами в области медицины доказано, что развитие «брюшного» дыхания повышает поступление кислорода в организм и сокращает нагрузку на сердце, а, как следствие, повышает работоспособность и увеличивает продолжительность жизни. 

«… 115-летняя голландка занесена в книгу рекордов Гиннеса, как самая старая жительница планеты. Хендрике ван Андель-Шиппер родилась 29 июня 1890 года. На вопрос, в чем секрет ее долголетия, ответила просто - в правильном дыхании…» http://sportoboz.com.ua/news_print/2005/8/11/6315.htm
Проект развивает массовую культуру здорового дыхания (правильного и корректного), стимулирует тренировку диафрагмы начиная с 5 лет и позволяет осуществлять мониторинг уровня тренированности дыхательной системы (УТДС).

3) На протяжении последних 400 лет в мире развивалась и достигла сегодня своей кульминации массовая  культура курения. 

Внедряемые в рамках проекта игровые и состязательные технологии  развивают культ силы дыхания и культуру здорового дыхания. Технологии рекомендованы специалистами спортивной медицины для первичной профилактики табакокурения у детей начиная с 5 лет. На основе игровой технологии разработаны программы «Здоровое дыхание ребенка» («ЗД-Р»)  для детей в возрасте с 5 до 12 лет), «Здоровое дыхание. Старшее поколение» («ЗД-СП»).

4) В спортивной состязательной деятельности человека практически нет состязаний, которые бы не требовали специальных навыков и были доступны для всех категорий участников  (включая инвалидов). 

Состязания по дуйболу (парный и одиночный разряд)  не требуют каких либо специальных навыков, их можно считать абсолютно доступными для всех категорий спортсменов  (включая инвалидов). 

5) Низкая   удовлетворенность  в чувстве национальной гордости.

Чем зрелее гражданское общество, тем выше спрос на потребление «чувства национально гордости». Зрелое общество сильно, прежде всего, своими традициями. Реализацией данного проекта в мировом масштабе впервые (для России) делается попытка создать новую игровую и состязательную традицию и частично удовлетворить потребности в «чувстве национальной гордости». Призыв «Передуть всех!» (Чем не национальная идея?)  обретает в данном проекте очень ясный смысл.

Почему «новый сегмент мирового рынка»?

Цели проекта: 

1. Создание национального и мирового пространства игры «дуйбол» и нового вида состязательной деятельности человека - дыхательной атлетики (далее по тексту - ДА-Д).

2. Развитие культуры здорового (правильного, корректного) дыхания.

Игра и создаваемое на ее базе состязательное направление обладает большим инновационным маркетинговым потенциалом. Проект открывает уникальные возможности для

· создания новых традиций в состязательной и развлекательной деятельности,

· инновационного маркетинга в области  удовлетворения потребности в  массовой культуре здорового (правильного, корректного) дыхания,

· удовлетворения (частичного)   потребностей в чувстве национальной гордости,

· создание мировой «фабрики звезд дуйбола» с самой демократичной и массовой системой отбора сильнейшего участника,

· страны, с территории которой развивается данный проект, становиться лидером как в данной, так и в смежных областях,

· повышения конкурентоспособности в гуманитарной сфере, 

· интеграции проекта в различные проекты в сфере культуры, образования, телевидения, кино,  мультипликации, шоу-бизнеса, литературы,

· совместного брэндинга с национальными и мировыми брэндами,

· создания брэндов (в том числе, зонтичных) в сфере игр, спорта, здоровья, развлечения,  производства продуктов питания и т.д.

· организации самых массовых спортивных состязаний мега-состязаний,

· создания мирового пространства потребления с ежегодным оборотом превышающим 10 млрд. $.

Продукты, коммерциализация

Для достижения цели проекта решаются задачи вывода в течение 3-5 лет на рынок мульти-продукта «Дуйбол и дыхательная атлетика», состоящего из следующих основных продуктов (товаров, услуг):

 «Спорт, отдых и развлечение»

1. Игровые комплекты «Дуйбол» (для состязаний в парном и одиночном разрядах).  Объем потенциального спроса  (ОПС)  в год  – 30 млн. $.
2. Игровые автоматы «Дуйбол» (парный дуйбол). ОПС  – 5  млн. $.
3. Спортивно-концертное шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха». ОПС  в России – 20 млн., в  мире -  350  млн. $.

4. Сеть быстрого отдыха «Дуй-клуб». Потенциал мировой сети – не менее 1 000 (1 клуб на 3 млн. жителей). ОПС на  услуги  в России  – 75 млн. $, в мире – 1  млрд. $.
«Здоровый образ жизни»

1. Индивидуальные комплекты для комплексного укрепления функции дыхания «Дуйбол и дыхательная атлетика».  ОПС – 30 млн. $.

2. Программа укрепления функции дыхания и первичной профилактики табакокурения у детей в возрасте от 5 до 1 2лет «ЗД-Р». ОПС по России – 15 млн. $. Потребители – образовательные учреждения.

3. Программа снижения риска заболеваний сердечно-сосудистой системы и тренировки функции дыхания у людей старшего поколения «Здоровое дыхание. старшее поколение» (ЗД-СП).  ОПС  по России – 20 млн. $. Потребители –  соцучреждения.

Направление «Реклама. Медиа»

Направление - перспективное. Коммерциализация осуществляется за счет продаж прав на телевизионную трансляцию, размещение рекламы и т.д. ОПС не оценивался.
При оценке потенциальных объемов продаж сделано значительное занижение по всем статьям доходов в связи с трудностью проведения реальной оценки. 
Финансовая перспектива проекта значительно выше и она может быть достигнута в случае комплексной реализации  проекта. 

3. ИНФОРМАЦИЯ О ЗАЯВИТЕЛЕ.
Данные о заявителе:

	Название 
	Общество с ограниченно ответственностью «Стройкомплекс».

	Юридический адрес
	357500,  г. Пятигорск, ул. Дзержинского, 35 а

	Фактический адрес
	357500, г. Пятигорск, ул. Крайнего, 2 а.

	Ф.И.О. руководителя 
	Адащик Ирина Евгеньевна, тел./факс. 8 (8793) 33 24 22

	Направление деятельности
	Торговля отделочными материалами, дизайн интерьеров, комплектация заказов, выполнение подрядных работ.

	Инновационный потенциал
	Учредитель ООО «Стройкомплекс» и заместитель директора по развитию Адащик Н. Б. имеет опыт в области разработки и управления инновационными проектами. 

	Производственный и трудовой потенциал 
	Производственный и трудовой потенциал не ограничен, т.к. может быть привлечен на основе кооперации.

	Средний ежегодный оборот (последние 3 года)
	компании «Стройкомплекс» (за последние 3 года) составляет около 10 млн. рублей. 


Данные о руководителе проекта: 
	Ф.И.О.
	Адащик Николай Борисович

	Основное место работы
	ООО «Стройкомплекс»

	Должность
	Заместитель директора ООО «Стройкомплекс» по развитию

	Точный почтовый адрес
	357500, г. Пятигорск, ул. Крайнего, 2а, ООО «Стройкомплекс»

	Тел./факс  
	8 (8793) 33 24 22

	Электронная почта
	spb2000@mail.ru

	Страницы в Интернете
	http://adaschik.narod.ru 


Важнейшие работы:

1988-93  - директор центра НТТМ, руководитель инновационных проектов в области экологии, здоровья, курортов КМВ, президент ассоциации центров НТТМ  Северного Кавказа. 

1990-93 – организатор-спонсор в СССР, а затем в России празднования международного Дня Земли (22 апреля 1990 года). 

1991-1993 - организатор экологической экспедиции «Чистый Эльбрус». 

1990-93 – со-организатор проекта «Возрождение Кавказских Минеральных Вод» (Указ Президента о создании «Особо-охраняемого эколого-курортного региона Российской Федерации – КМВ» подписан в марте 1992 года).
1996 г.г. – выступление с докладом «Сделано в России» на Первом съезде малого и среднего бизнеса (в Кремле).

1998-2001 г.г.  – работа над проектами, приуроченными к встрече третьего тысячелетия: автор и со-организатор проекта «Часы тысячелетия» (Украина), автор символа «Объединение», презентация символа на Всемирном конгрессе «Итоги тысячелетия» (Санкт-Петербург), выступление с докладом «Возможности для объединения человечества на основе информационных технологий - один из итогов второго тысячелетия». 

2000-2001 – совместная работа с Союзом потребителей России, организация  Союза пользователей Интернета, автор Манифеста.

2001 – 2003 - участник совета Государственной программы РФ «Здоровье нации». Разработка проекта Инновационной системы «Дом Здоровья», директор проекта «Дом Здоровья» Всероссийского общественного движения «За Здоровую Россию». 

2000-2003 - автор, руководитель проекта «Символ времени Санкт-Петербурга», приуроченного к 300-летию Санкт-Петерубрга.

2000-2007 - разработка и внедрение нового спортивно-оздоровительного  направления «Дуйбол и дыхательная атлетика», программ «Здоровое дыхание ребенка», «Здоровое дыхание. Старшее поколение» (www.zd-pro.narod.ru ).

4. СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ ИССЛЕДОВАНИЙ И РАЗРАБОТОК В ОБЛАСТИ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА. НОВИЗНА ПРЕДЛАГАЕМОГО ПОДХОДА ПО СРАВНЕНИЮ С ИЗВЕСТНЫМИ
Цели проекта: 
1. Создание национального и мирового пространства игры «дуйбол» и нового вида состязательной деятельности человека - дыхательной атлетики (далее по тексту - ДА-Д).

2. Развитие культуры здорового (правильного, корректного) дыхания.

В спортивной состязательной деятельности человека практически нет состязаний, которые бы не требовали специальных навыков и были доступны для всех категорий спортсменов (включая инвалидов). 

Состязания по дуйболу (парный и одиночный разряд)  не требуют каких либо специальных навыков, их можно считать абсолютно доступными для всех категорий спортсменов  (включая инвалидов). 

Проект является дружественным (партнерским) по отношению к самым различным технологиям и подходам по укреплению дыхательной системы человека. Это принципиально!
В проекте используются собственная разработка «Устройство для укрепления функции дыхания» (патент РФ № 38 115 на полезную модель) и  одновременно измеритель силы форсированного выдоха. Существует аналог в виде измерителя силы форсированного выдоха «Пикфлоуметр», используемый больными бронхиальной астмой. 

Главное отличие  от аналога – возможность использования одного приспособления большим количеством человек для состязаний.  Именно это свойство необходимо для проведения состязаний в группе.

Для парных состязаний используется простейшее приспособление «Дуйбол-пара», аналог которого можно найти в  пособиях по изготовлению игрушек.

Для индивидуальной тренировки дыхания и организации дуй-пауз (во время уроков в школе) используется  простейший тренажер «Дуйбол-старт», основанный на аэродинамике. Очень важно, в этом тренажере присутствует индивидуальный игровой момент, работает биологическая обратная связь.

Все вышеперечисленные игровые приспособления  являются необходимыми, но совершенно не достаточными, чтобы корректировать дыхание и тренировать дыхательную систему.

Проект не столько нацелен на продвижение собственных инновационных разработок, сколько сам по себе является инновационным маркетинговым проектом. Именно в этой связи зарегистрирована торговая марка «Дуйбол» (свидетельство РФ на товарный знак № 221394), будет регистрироваться торговая марка «Дыхательная атлетика» (авторские права  существуют с момента публикации информации о данном направлении). 

Автору проекта известны десятки продуктов (тренажеров, игрушек), технологий, методик, связанные с развитием дыхательной системы. Многие из них будут продвигаться в рамках развития направления  «ДА-Д».

В области состязательной деятельности, достижения каких-либо спортивных результатов связанные с использованием функции дыхания автору известны только рекорды, регистрируемые в книге рекордов Гиннеса. Но говорить о том, что подобные рекорды каким-либо образом стимулируют развитие дыхательной системы человека не приходится, скорее наоборот, особенно если иметь ввиду  такие виды состязаний как одновременное выкуривание большого количества  сигарет или разрывание грелок при помощи легких. Подобные рекорды скорее искажают назначение органов дыхания, нежели провозглашают важность дыхательной системы и создают культ дыхательной системы. 

Новизна ДА-Д  в том, что через игру, через осознание своей дыхательной системы человек может прийти к пониманию  важности этих органов, к желанию развивать свои дыхательные способности, культуру правильного (корректного) дыхания.

Для дыхательной атлетики важны тренировка и результат, для дуйбола – массовость. Именно поэтому измеритель силы форсированного выдоха «Дуйбол-моно» предназначен для проведения состязаний в группе, а парный тренажер и игра «Дуйбол-пара» и индивидуальный тренажер «Дуйбол-старт» построены на использовании биологической обратной связи с игровым моментом.

Для ДА-Д важен результат – хороший уровень развития дыхательной системы (УТДС). Это новый критерий здоровья, который вводится в рамках данного направления, но который еще предстоит стандартизировать.

На базе ДА-Д разработаны уникальные программы: 

· Программа укрепления функции дыхания и первичной профилактики табакокурения у детей в возрасте от 5 до 12 лет «Здоровое дыхание ребенка» (ЗД-Р),

· Программа снижения риска заболеваний сердечно-сосудистой системы и тренировки функции дыхания у людей старшего поколения «Здоровое дыхание. Старшее поколение» (ЗД-СП).  

Внедрение программ позволяет повысить эффективность использования человеком дыхательной системы, тренировать (поддерживать в активном состоянии) дыхательную систему непрерывно в течение всей сознательной жизни. Принципиальное отличие данных программ от аналогичных в их низкой стоимости для конечного потребителя (стоимость участия в программе для ребенка – около 30 рублей в год, для взрослого – около 50 рублей в год). Это в разы ниже любой из существующих программ, а по параметру «массовость» аналогов не обнаружено. 

Большое внимание в проекте уделено брэндингу. Если первоначально (на ранней стадии разработки проекта) в центре был «Дуйбол-продукт», т.е. развитие спортивно-оздоровительной игры, то формулирование направления «дыхательная атлетика», разработка инновационной маркетинговой стратегии, включающей в себя программы ЗД-Р, ЗД-СП, бизнес-идеи шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха», «Дуй-клуб», позволили значительно увеличить финансовые перспективы проекта.

В тоже время ДА-Д, создает пространство потребления  новых товаров и услуг, не отрицает ни одну из существующих дыхательных техник и технологий., стимулируют потребление продуктов и услуг, связанных с тренировкой органов дыхание. Это дружественный проект, имеющий хорошие перспективы для совместного развития.

ДА-Д позволяют создать пространство образа жизни с правильным и корректным дыханием, культуры правильного дыхания, традиций участвовать (и наблюдать) в новых состязаниях. 

ДА-Д являются точкой входа в мир дыхания, в информацию о том, как правильно и корректно дышать, почему это важно, как можно тренировать дыхательную систему, создает, если хотите, культ правильного и сильного дыхания. 

Для подтверждения новизны предлагаемых в проекте подходов в разделе 6 «Права на интеллектуальную собственность» приводятся отзывы научных организаций.

5. СУЩНОСТЬ ПРЕДЛАГАЕМЫХ РАЗРАБОТОК
5.1. Игра «Дуйбол». 

Комплект для игры «Дуйбол» (свидетельство РФ на товарный знак № 221394) для состязаний в парном и одиночном разрядах, выявляет участника с лучшими показателями выносливости и силы форсированного выдоха. В состав  комплекта входят: устройство для укрепления функции дыхания (патент РФ № 38115) и  одновременно измерения силы форсированного выдоха («Дуйбол-моно»), приспособление  для  проведения состязаний в  парном разряде «Дуйбол-пара».

Авторские права на игру и состязания зарегистрированы с момента многочисленных публикаций начиная с июня  2000 года.

Игра «Дуйбол» (парный разряд)


Игра предназначена для проведения состязаний по дуйболу в парном разряде.

Состязания по дуйболу в парном разряде  выявляет игрока, обладающего лучшей тактикой, реакцией, выносливостью органов дыхания и силой выдыхаемого легкими воздуха. 
Игровое оборудование представляет собой специальный короб, изготавливаемый из картона, оргстекла и других материалов:
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Материал - оргстекло
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Материал - металл
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Материал - ДСП
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Материал -  картон


Для состязаний  в парном разряде игровое приспособление размещается на горизонтальной поверхности (столе) на высоте 70-80 см от пола.

На центр игрового поля судья  устанавливает шарик и накрывает его фиксатором (например, пластиковым стаканчиком). 

Игроки размещаются за игровым столом таким образом, чтобы направить струю выдыхаемого  из легких воздуха на  шарик под углом примерно 45 градусов.

Судья командует «Раз-два-дуй!». Игроки дуют на шарик, стремясь задуть его в ворота соперника напротив.

Внимание! Игрок не должен перекрывать своим лицом пространство ворот и нависать над игровым полем!

Поединок между двумя соперниками продолжается до 3-5 забитых шаров в ворота одного из соперников. 

Соревнования по дуйболу в парном разряде проводятся по олимпийской системе (на вылет), финал определяет сильнейшего участника.

В рекомендациях Санкт-петербургского государственного медицинского университета им. И.П. Павлова говорится:

 «Игра Дуйбол представляет собой новое и оригинальное решение в области состязательной деятельности для человека.

....В игре заложен достаточно большой потенциал тренировки и укрепления системы внешнего дыхания. Игра может быть реализована в различных вариантах, в том числе и оздоровительном. Возможная сфера применения игры представляется довольно широкой. Это и все формы рекреации, центры досуга, отдыха и развлечений и т.д.».

Игра «Дуйбол» (одиночный разряд)
Состязания в силе форсированного выдоха (состязания по дуйболу в одиночном разряде).

Для участия в состязании участник резко дует на шарик. 

Результат смещения стрелки-груза фиксируется с точностью до 0.1 см. 

Участники состязаний  делают 3 подхода.

Измеритель для состязаний в силе форсированного выдоха (дуйбол – одиночный разряд) размещается на вертикальной поверхности так, чтобы шарик был на уровне губ участника с самым низким ростом. 

Во время соревнований по дуйболу в одиночном разряде результаты фиксируются в протоколе. Участник, показавший лучший результат, объявляется победителем.
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Комплект для игры «Дуйбол-моно»

Данный вид используется проведения массовых (отборочных турниров) в силе форсированного выдоха:
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Для официальных соревнований используется  специальный большой  стол  «дуйбол-моно»
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Соревнования по «Дуйболу-моно» (большой стол)


исключающий все возможные субъективные факторы. Такой стол также является главной «фишкой» «Дуй-клуба».
Серийное производство игровых комплектов «Дуйбол и дыхательная атлетика», осуществляется из картона:
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Лицевая сторона
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Обратная сторона


Продукт позиционируется как недорогой игровой комплект (около 7-9$),  как игра для всех, для семьи. Цена оптимальная для покупки в Интернете, для подарка на День рождения, Новый год, 23 февраля и т.д. Комплект удобен при пересылке. 

Стационарные  комплекты (клубный вариант) изготавливаются на заказ.

5.2. Дополнительные возможности игры «Дуйбол»

Дуйбол имеет потенциал самого массового и демократичного вида спорта и игры. В нее с одинаковым успехом могут играть люди различных возрастов имеющие здоровые легкие, независимо от интеллектуальных, физических и других способностей. Это единственная игра, основанная на физическом развитии, где с одинаковым успехом могут состязаться физически неполноценные люди (инвалиды)  и физически полноценные. В ней могут участвовать все желающие, имеющие необходимый уровень здоровья. Игра очень проста и доступна для любого человека, не страдающего заболеваниями  дыхательной системы.

Дуйбол – самое быстрое в мире единоборство. Длительность схватки не превышает 1-3 секунд. В этой связи, можно говорить о феномене дуйбола. Этот параметр позволяет:

· продюсировать мега-состязания, в которых одновременно могут принимать участие самое большое количество участников, 

· проводить самые быстрые в мире состязания.

Дуйбол дает большие возможности развития медиа-пространства. Объектами и субъектами медиа-пространства являются:

· непосредственно игра,

· пространство, образуемое как непосредственно игровыми комплектами, так и места для состязаний в дуй-клубах (дуй-барах), образовательных и социальных учреждениях и т.д.

· пространство шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха» и мега-состязаний, которое создается продюсерскими возможностями организатора мероприятия и включает в себя много составляющих: телевизионная реклама события, площадка события, видео-картинка события, сопровождающие событие публикации в различных СМИ (пиар),

· электронные и он-лайновые издания,

· Интернет-пространство: официальный сайт, сайты дуй-клубов, звезд дуйбола, медиа-партнеры дуйбола,  электронная игра (ее пространство состязаний),

· звезды дуйбола,

· ньюсмейкеры дуйбола,

· и т.д.

Общеизвестно, что большинство видов спорта живут как раз за счет продажи прав на трансляцию событий, с ними связанных, а большинство звезд – на рекламные контракты. 

5.3. Мульти-продукт «Дуйбол и дыхательная атлетика». 

Описанное выше технологии, продукты являются базовыми для создания других продуктов, образующих мульти-продукт «Дуйбол и дыхательная атлетика»:

1) программа «Здоровое дыхание ребенка» («ЗД-Р»),

2) программа «Здоровое дыхание. Старшее поколение» («ЗД-СП»),
3) шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха»,

4) сеть быстрого отдыха «Дуй-клуб».
Краткая аннотация программы 

преодоления табачного прессинга  и укрепления функции дыхания 
у детей в возрасте от 5 до 12 лет
«Здоровое дыхание ребенка» 

Предпосылки

В 12-13 лет у подростков в результате социального давления возникает «взрыв» интереса к курению.  Преодолеть ребенку такой прессинг, находясь в среде с развитыми традициями курения, очень сложно.  

С целью снижения прессинга табакокурения и развития культуры правильного дыхания у детей разработана целевая Программа преодоления табачного прессинга и укрепления функции дыхания у детей в возрасте от 5 до 12 лет «Здоровое дыхание ребенка» (далее по тексту Программа). 


Цель Программы

Программой ставится цель достичь у ребенка к 12-13 годам высокого уровня развития культуры здорового дыхания, а, как следствие, высокого уровня иммунитета к курению. 


Основные задачи Программы

1. Создание в образовательных учреждениях (дошкольных и школьных) мест для оценки уровня тренированности дыхательной системы (УТДС) атлетикой детей в возрасте от 5 до 12 лет. 

2. Организация  «дуй-пауз» во время уроков (2-3 раза в день.  
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	Дуй-пауза


3. Организация  «дуй-переменок» (2-3 раза в неделю):
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	Дуйбол-моно
	Дуйбол-пара


Управление внедрением Программы

Управление внедрением Программы осуществляет дирекция программы "Здоровое дыхание". 

Финансовое обеспечение Программы

Финансирование программы может осуществляться за счет различных бюджетов, привлечения к поддержке программы благотворительных фондов, спонсоров, родителей и т.д. 


Ожидаемые результаты

В результате внедрения программы ожидается развитие к 12-13 годам у большинства детей и подростков стойкого иммунитету к курению. 

Ноу-хау и технологии Программы

Программа базируется на оригинальных технологиях и методиках занятий дыхательной атлетикой.  Занятия дыхательной атлетикой – это комплекс, включающий в себя тренировку физиологического дыхания у ребенка и состязания в игре «Дуйбол».  

Дыхательная атлетика признана эффективной технологией первичной профилактики и преодоления прессинга табакокурения. 

Авторские права и технологии, используемые в данной программе, защищены соответствующими свидетельствами и патентами. 

Более подробную информацию о программе можно найти в Интернете на сайте www.zd-pro.narod.ru 

Краткая аннотация программы «Здоровое дыхание. Старшее поколение»

Предпосылки

По данным медиков около 70 процентов населения старшего возраста дышат неправильно, т.е. практически не используют при дыхании диафрагму, а обследование 153 пациентов кардиологического отделения одной из больниц США показало, что все пациенты дышат грудью.  

По статистике преждевременной смертности в странах СНГ не менее 60% людей умирает от  заболеваний сердечно-сосудистой системы и курения. 

По мнению ученых, переход от «грудного» на «брюшное» дыхание повышает поступление кислорода в организм и сокращает нагрузку на сердце. Уже часовые  сеансы упражнений по методике  правильного дыхания позволяют нормализовать чрезвычайно высокое кровяное давление. 

Чтобы правильное и здоровое дыхание стало привычкой, необходимо научиться жить с учетом  следующих  принципов:

1. Знать и чувствовать свою дыхательную систему.

2. Соблюдать гигиену органов дыхания.

3. Контролировать правильное (физиологическое) дыхание.

4. Регулярно тренировать дыхательную систему.

Изменить привычку некорректного дыхания особенно сложно для человека находящегося  в культурном пространстве, где сложились традиции курения, ношения тугой одежды, поясов, сидения в неправильной позе и практически отсутствует массовая культура здорового дыхания. 

Совершенно очевидно, что общество давно нуждается в развитии массовой культуры правильного дыхания. 

С целью содействия этому процессу реализуется проект «Здоровое дыхание»,  рамках которого внедряется  Программа снижения риска заболеваний сердечно-сосудистой системы и тренировки функции дыхания у людей старшего поколения «Здоровое дыхание. Старшее поколение» (далее по тексту – Программа).
В основе программы – занятия дыхательной атлетикой (ДА).

Цель Программы

Основная цель программы – создать в местах проживания, отдыха и рекреации  людей атмосферу пропаганды  культуры правильного (корректного) дыхания для людей старше 55-60  лет.

Основные задачи Программы

1. Создание мест для занятий дыхательной атлетикой на базе социальных учреждений, спортивных клубов, мест активного отдыха. 

2. Пропаганда  культуры здорового дыхания.

Управление внедрением Программы

Управление внедрением Программы осуществляет дирекция программы.

Финансовое обеспечение программы

Финансирование программы может осуществляться за счет различных бюджетов, привлечения к поддержке программы благотворительных фондов, спонсоров, частных доноров и т.д.

Ожидаемые результаты


В результате внедрения программы ожидается снижение риска заболевания сердечно-сосудистой системы. 

Ноу-хау и технологии программы

Программа базируется на оригинальных технологиях и методиках занятий дыхательной атлетикой. 

Занятия дыхательной атлетикой – это комплекс, включающий в себя тренировку физиологического дыхания и состязания в игре «Дуйбол».

Авторские права на технологии, ноу-хау, используемые в данной программе защищены публикациями, свидетельствами и патентом РФ № 38115 на устройство укрепления функции дыхания

Порядок внедрения программы

Для внедрения Программы предусмотрены следующие шаги:

1. Заявка на внедрение Программы.

2. Расчет стоимости услуг по внедрению Программы.

3. Предоплата услуг по внедрению Программы.

4. Участие представителя Заказчика в тренинге «ЗДОРОВОЕ ДЫХАНИЕ. СТАРШЕЕ ПОКОЛЕНИЕ».

5. Передача оборудования и методических материалов.

6. Проведение PR-мероприятий с участием местных СМИ. 

7. Подписание акта «О внедрении Программы».

Дирекция программы  в России

Дирекция программы «Здоровое  дыхание»

г. Пятигорск, Ставропольский край

Ул. Крайнего, 2а, Пятигорск,  357500, тел. +7-918-745-45-12

Дополнительная информация о Программе

В интернете по адресу:  www.zd-pro.narod.ru 

Краткая аннотация проекта 

шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха» (Россия)

Цели проекта

1. Создание спортивно-развлекательного шоу достижения вершины успеха в состязаниях по дуйболу с объемом реализации услуг  не менее 5 млн. $  в год. 

2. Развитие новой мировой состязательной  традиции «Дуйбол и дыхательная атлетика».

3. Стимулирование  потребления игровых комплектов «Дуйбол и дыхательная атлетика».

4. Стимулирование внедрения программ «Здоровое дыхание ребенка», «Здоровое дыхание. Старшее поколение». 

5. Стимулирование развития мировой сети Дуй-клубов (см. проект «Дуй-клуб»).

Задачи 

Создание (продюсирование, оснащение, продвижение) типового спортивно-развлекательного шоу «Дуйбол – вершина успеха» с количеством зрителей-участников   не менее 7  тысяч.

Суть проекта. Краткое описание услуги

Шоу представляет собой состязательно-развлекательное мероприятие с участием известных артистов эстрады, в котором  могут принять участие более 7  тысяч человек.

Фишка проекта (!): во время шоу проходит «штурм» МИРОВОЙ ВЕРШИНЫ УСПЕХА в состязаниях по дуйболу в двух разрядах.   

В состязаниях  может принять участие любой желающий:
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Во время шоу проводится отборочный турнир, победитель которого принимает участие в финале года.

Расчет прибыльности проекта

Для расчета используются следующие данные:

· среднее количество посетителей на одно шоу – 7 тысяч, 

· количество шоу в год – 50 (раз в неделю),

· средняя стоимость посещения  шоу  - 15 $,

Планируемый доход  от одного шоу – около  100 тысяч $. 

Планируемый  ежегодный оборот - около  5  млн. $. 

Единовременные затраты на реализацию проекта:

1. Создание (режиссура, оборудование, продюсирование) шоу – около 300 тысяч $.

2. Раскрутка шоу – около 500 тысяч $.

3. Оборотные средства – около 200 тысяч $.
Основные  затраты на поддержание проекта в течение года

Основные затраты (в % от общей суммы планируемого дохода) распределяются следующим образом:

1. Аренда спортивно-концертного комплекса  – 10 %.
2. Гонорары звезд эстрады, спорта – 20%.
3. Погашение инвестиционного кредита  (объем – 1 млн. $, ставка - 12 % годовых, сроки – 2 года) – 12.5%.
4. Менеджмент – 5 %.

5. Техническое обеспечение, охрана – 2%.
6. Реклама, PR  – 4 %.
7. Призовой фонд – 5 %.
8. Транспорт – 2 %.

9. Развитие проекта – 5%.
10. Проведение финала года – 5 %.
11. Прочие расходы – 2 %.
Прибыль от реализации проекта  

Прибыль от реализации проекта первый год  после запуска составит 27.5 %  от оборота (около 1.3 млн. $ в год), в последующие годы – 40 % (около 2 млн.  год).

Продвижение, система стимулов для участников, перспективы

Главная цель для тех, кто «штурмует вершину успеха» – победить. 

Главный стимул – выиграть денежный приз. 

Годовой размер призового фонда шоу будет составлять  около 250 тысяч. $ (около  5 % от  оборота шоу). 

Призовые фонды:

· шоу – не менее 3 тысяч $, 

· финала года  – не менее 100 тысяч $.

Система стимулов шоу способна обеспечить постоянный и очень высокий интерес к «покорению вершины успеха в состязаниях по дуйболу», а как следствие, постоянный наплыв посетителей: участников состязаний, зрителей и болельщиков.

Количество людей стремящихся доказать свою силу – не менее 0.1 % населения.  Именно такие участники, их присутствие на состязаниях создадут постоянный и высокий интерес к ежедневному событию.

Количество фанатов спорта  в мире – не менее 10 % населения. Потенциальное количество тех, кто захочет посетить шоу оценивается (очень занижено) в от 0.5 % (страны за исключением России)  до  1 % (в России). Таким образом, потенциальное число участников шоу из России – 1. 5 млн.,  в мире - 30 млн.

Чтобы обеспечить такое количество участников необходимым количеством шоу,  необходимо создать не менее 4 команд в России, а в мире  - не менее 60, каждая из которых должна обеспечивать проведение в течение года 50  шоу.

Все вышесказанное дает основание утверждать, что проект имеет очень высокий бизнес-потенциал.

Основное продвижение шоу  будет осуществляться  через:

· телевидение,

· интернет,

· другие СМИ.

· региональные Дуй-клубы.


Из оценок ОПС, сделанных выше, следует, что оборот от организации мирового шоу  в перспективе составит около 350 млн. $, а размер призового фонда – около 17.5 млн. $. Состязаний, имеющих такой финансовый стимул и настолько открытых для всех желающих, в мире пока  не существует.

Краткая аннотация проекта  «Дуй-клуб» (Россия)

Финансовые цели проекта:

1. Первая цель («Start UP»). Открытие в течение года первого Дуй-клуба (далее по тексту - Клуб) с ежегодным оборотом не менее 0.5  млн. $.

2. Вторая цель. Создание в течение 2 лет сети  из 30 Клубов в крупных городах России  с ежегодным оборотом не менее 15 млн. $. 

3. Третья цель. Создание в течение 3 лет национальной сети Клубов  из 150 заведений (1 Клуб  на  1 млн. человек)  с ежегодным оборотом не менее 75 млн. $  в год. 

4. Глобальная цель. Создание в течение 5-9 лет мировой сети Клубов  из более чем 3000 заведений с ежегодным оборотом не менее 1.5  млрд. $  в год. 

Краткое описание услуги. 

Дуй-клуб – это заведение типа «кафе-бар» с элементами развлечения  на 50-70 посадочных мест. 
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	Большой стол «дуйбол-моно» в «Дуй-клубе» (эскиз дизайна)


В Дуй-клубе можно выпить хорошего пива, вкусно перекусить, принять участие в состязаниях по дуйболу  или просто быть болельщиком.

Дуй-клуб  стимулирует и одновременно удовлетворяет спрос  на абсолютно новый вид досуга – состязания в игре дуйбол. Дуйбол - это состязание в силе выдоха, реакции, выносливости. Посетители Дуй-клуба состязаются в двух разрядах: парном и одиночном.

Накопленный опыт проведения турниров и состязаний по дуйболу  различного уровня показал высокий интерес к данному виду состязаний как со стороны участников, так и со стороны зрителей.  Состязания имеют высокую развлекательную привлекательность. 

Для посетителей разработана специальная призовая система, стимулирующая посетителей на интерес к игре. Имея неплохие физические данные, можно выиграть бесплатное пиво и закуску как для себя, так и для компании. 

Посетители Клуба, которые в течение месяца стали чемпионами, получат специальные ценные призы.

В Дуй-клубе может быть организован тотализатор на состязания в парном разряде.

Уникальность предоставляемых услуг заключается в том, что только сеть «Дуй-клуб» обладает эксклюзивным правом проведения официальных  отборочных состязаний.

Еще одной уникальной составляющей проекта является то, что, являясь, по своей сути питейным заведением,  Дуй-клуб развивает моду на здоровое дыхание.

Постоянные посетители  – не менее 0.5 %, потенциальные посетители Дуй-клуба – не менее 5 % населения.

Затраты на создание Дуй-клуба. 

Стоимость Клуба  «под ключ» (включая помещение в собственность) зависит от его местоположения и может составлять 300-700 тысяч $.

Доход Клуба зависит от среднего чека (от 10 до 20 $). 

Средняя посещаемость – 200  человек в день. 

Ежегодный доход Клуба -  500-1000 тысяч $, окупаемость – 12-24 месяца.

Предполагается, что проект будет развиваться как в направлении создания собственных Дуй-клубов, так и на условиях франшизы.

Развитие  проекта. 

Клубы, по мере развития сети, будут объединены в единую Информационную систему сети Дуй-клубов. 
5.4.  Заключение
На основании представленной выше информации можно заключить, что мульти-продукт обладает уникальными свойствами и не имеет аналогов в мире по совокупности описанных параметров. 

6. ПРАВА НА ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНУЮ СОБСТВЕННОСТЬ
Интеллектуальная собственность  проекта «Дуйбол и Дыхательная атлетика» складывается из следующих составляющих:

1. Свидетельство Российской федерации о регистрации ТМ «Дуйбол» (свидетельство РФ на товарный знак № 221394).

2. Патент Российской федерации на  «Устройство для тренировки функции дыхания» (патент РФ № 38115).

3. Авторские права (начиная с 2000 года): 

· методические рекомендации по проведению занятий дыхательной атлетикой, проведению турниров по дуйболу,

· бизнес-идея  шоу  «Дуйбол – мировая вершина успеха»,

· бизнес-проект «Дуй-клуб» («Дуй-бар»), 

· бизнес-проект «Дуйбол-продукт»,

· концепция проекта «Мега-состязание»,

· положение  «Неделя здорового дыхания»,

· положение «Год здорового дыхания»,

· положение о Дуйбол-клубе, 

· положение о Федерации дыхательной атлетики, 

· публикации (в том числе на сайтах в Интернете по теме «Дуйбол и дыхательная атлетика»),

· и т.д.

4. Сайты в Интернете: 

· «Дуйбол и дыхательная атлетика» - www.duyball.com ,

· «Здоровое дыхание» - www.zd-pro.narod.ru, 

· «Мега-состязание» - www.mega-day.narod.ru 

· «Дуйбол – новая игра тысячелетия» - www.duyball.com .

5. Опытные образцы.

6. Различные ноу-хау по теме «Дуйбол и дыхательная атлетика»”. 

7. Отзывы, подтверждающие новизну предлагаемых в проекте подходов:

ГОСУДАРСТВЕННЫЙ МЕДИЦИНСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

ИМ. АКАД. И.П. ПАВЛОВА

(г. Санкт-Петербург, Россия)

Рекомендации по использованию 

спортивно-оздоровительной игры «дуйбол»

(14 ноября, 2000 года)

Спортивно-оздоровительная игра «Дуйбол» представляет собой новый вид состязаний, основанный на применении экспираторного дыхания. Вследствие этого эффективная состязательная деятельность в рамках данной игры возможна лишь на основе учета физиологии последнего и определяется нижеследующим.

Гиперактивный режим вентиляции легких, возникающий в ходе игры, здоровый взрослый человек способен поддерживать без вреда для себя в течение 30-60 секунд, ребенок – в течение 10-20 секунд. 

Притом, что средняя продолжительность одной игры (схватки) составляет 3-5 секунд, продолжительность в 10-15 секунд является верхней границей игрового физиологического оптимума. 

Выявление победителя в ходе одной игры предусматривает проведение 3-5 схваток; при этом верхний порог физиологической оптимальности составляет 7 схваток.

Для восстановления физического состояния игрока перерывы между игровыми циклами должны составлять не менее 5 минут; оптимум же отвечает интервалу 5-10 мин.

Апробация режимов игры «Дуйбол» у студентов Университета показала ее высокую эффективность в развитии таких ключевых аспектов здоровья, как пространственная и психомоторная координация, активность и стойкость мышления в условиях физиологического стресса и др. Тем самым, игру «Дуйбол» уместно рассматривать как соревновательный вариант дыхательной гимнастики для здоровых людей.

В игре «Дуйбол» наличен высокий потенциал укрепления и развития системы дыхания. Игра может быть реализована в разных модификациях, в том числе – оздоровительной. Сфера применения игры представляется широчайшей. К ней, на наш взгляд, следует относить деятельность всех рекреативных учреждений; центров досуга, отдыха и развлечений; санаториев и домов отдыха.

В.П. Правосудов, 

доктор медицинских наук, профессор 


ГОРОДСКОЕ НАУЧНО-ПРАКТИЧЕСКОЕ ОБЩЕСТВО 

ПО ЛЕЧЕБНОЙ ФИЗКУЛЬТУРЕ, 

СПОРТИВНОЙ МЕДИЦИНЕ И ФИЗИЧЕСКОЙ ТЕРАПИИ, 

(г. Санкт-Петербург, Россия)

Отзыв

о спортивно-оздоровительной игре «дуйбол» и направлении «дыхательная атлетика»

(15.04.2002 г.)

Игра «Дуйбол» является сущностно-новым и оригинальным решением в сфере состязательной деятельности человека. С позиции физиологии, она позволяет задействовать все звенья системы дыхания, заставить работать их слаженно и эффективно. В ходе игры соревнующиеся выполняют форсированные дыхательные маневры, обеспечивающие интенсивную деятельность основной и вспомогательной дыхательной мускулатуры, а также систем поддержания внутреннего газового гомеостазиса.

Согласно действующей спортивно-медицинской классификации физических упражнений, дуйбол относится к спортивным играм, соревновательное действие в которых осуществляется посредством экспираторного (направленного вовне) дыхания. Победу в игре определяют сила и реактивность форсированного выдоха. Показатели эти зависят от пола (мощность выдоха у мужчин больше, чем у женщин) и возраста. Вследствие этого целесообразным является распределение участников соревнований по дуйболу на группы по полу и возрасту.

Следует отметить, что форсированные дыхательные маневры (на вдохе и на выдохе) хорошо зарекомендовали себя в медицине, успешно применяясь для определения состояния функции внешнего дыхания и вентиляционной способности легких, а также для проведения скрининг-исследований по выявлению нарушений бронхиальной проходимости. С этой целью разработана гамма медицинских приборов, именуемых пик-флоу-метрами, имеющих разную конструкцию. Приборы эти применяются свыше 15 лет, притом не только для диагностики, но и для контроля эффективности терапии, суточного и длительного мониторинга состояния функции внешнего дыхания как у больных бронхиальной астмой, так и у здоровых людей, проходящих реабилитацию, в частности - спортсменов.

При выполнении форсированного выдоха в ходе игры «Дуйбол» возникает естественное экспираторное сопротивление, легко преодолеваемое здоровым человеком в течение краткого времени вследствие своей близости таким простейшим дыхательным движениям, как выдох через трубкообразно сложенные губы, задувание свечи и т. п. Характер игры диктует также необходимость выполнения активного объемного форсированного вдоха.

Поскольку форсированное дыхание, осуществляемое в ходе соревнований, способно повлечь возникновение у игроков симптомов гипервентиляции, целесообразен предварительный инструктаж игроков, в особенности - начинающих. К симптоматике гипервентиляции относятся: головокружение, ощущение множественного точечного покалывания («мурашки»), мышечные спазмы, нарушения сенсорной и мышечной чувствительности в конечностях, обморочные состояния; ощущения анормальной легкости в голове, иллюзорности конечностей, сужения поля сознания; нарушение ритма сердечной деятельности и сопутствующие ему левосторонние боли в грудной клетке. При появлении названных симптомов игрок должен тотчас прекратить участие в соревнованиях.

Следует также считать нецелесообразным участие в соревнованиях по дуйболу людей, страдающих синдромом нейрогенной гипервентиляции, обмороками, эпилепсией и иными заболеваниями, при которых выполнение форсированного дыхания является нежелательным или противопоказано.

В целом, предложенное Н.Б. Адащиком в рамках развития нового спортивного направления, дыхательной атлетики, устройство для количественного определения интегральных характеристик выдоха (скорость и мощность) может быть использовано:

· в соревновательной практике у здоровых и практически здоровых лиц любого возраста и пола (форсированные дыхательные маневры могут выполнять дети с возраста 4 лет);

· в качестве измерительного устройства для мониторинга уровня тренированности аппарата внешней вентиляции и дыхательной мускулатуры как у здоровых, так и пациентов с заболеваниями легких;

· как аналог пик-флоу-метра, в качестве прибора для экспресс-диагностики нарушений функции дыхания (выполнение пробы с форсированным дыханием позволяет быстро и безошибочно выявлять людей с измененной реактивностью бронхов и нарушениями бронхиальной проходимости; появление кашля, свистящих хрипов, а также низкие показатели форсированного выдоха указывают на необходимость всестороннего обследования у специалиста);

· в качестве устройства для первичной профилактики табакокурения путем формирования доминанты здорового образа жизни.

Отмечу особо: устройства, предложенные Н.Б. Адащиком, и сама идеология дыхательной атлетики являются успешной попыткой создания оздоровительной технологии противодействия табачному прессингу.

Активно развиваемое Н.Б. Адащиком новое направление соревновательной деятельности человека – дыхательная атлетика имеет большой оздоровительный потенциал в деле тренировки и укрепления системы внешнего дыхания человека. Данное направление может быть реализовано в различных ипостасях, от профессионального спорта до системы занятий оздоровительных групп. Активное участие специалистов спортивной медицины и реабилитации в текущий период развития дыхательной атлетики позволит быстрее сформировать ее оптимальные правила и режимы.

В заключение отмечу, что спортивный и общеоздоровительный потенциал игры «Дуйбол» позволяет рекомендовать ее к использованию для оздоровления детей. Игра также может применяться в центрах отдыха и развлечений.

М.Д.Дидур,

главный специалист комитета по здравоохранению Администрации Санкт-Петербурга 

по специальности «Лечебная физкультура и спортивная медицина»,

главный специалист аккредитационной комиссии при Лицензионной палате 

Санкт-Петербурга, профессор кафедры физических методов лечения и спортивной медицины, доктор медицинских наук.

7. КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА
7.1. «Дуйбол – устройство для укрепления функции дыхания и измерения силы форсированного выдоха»

Для устройства укрепления функции дыхания (патент РФ № 38 115 на полезную модель)  существуют  аналоги: различные тренажеры дыхания (Powerbreathe, Powerlung и т.д.), предназначенные для тренировки дыхательной функции, повышения выносливости у спортсменов.  Но в этом случае можно говорить лишь о том, что данные виды тренажеров могут быть востребованы при тренировке функции дыхания в дыхательной атлетике. А на вопрос «У кого лучше тренирована функция как раз и отвечает «Дуйбол» и здесь для него есть только один близкий аналог - известный как «пикфлоуметр», предназначенный для индивидуального использования больными  бронхиальной астмой. Главное отличие  от данного аналога – возможность использования одного приспособления большим количеством человек для состязаний. 

Вывод.  «ДА-Д» являются дружественным проектом, который стимулирует спрос на самые различные дыхательные тренажеры, методики, техники.  

7.2. Продукт «Дуй-бар» («Дуй-клуб»)

Известны продукты,  в которых используются  различные состязания: бильярд, боулинг, soccer и т.д. Но это лишь говорит о востребованности услуг подобного рода. 

Продуктов, которые бы давали возможность удовлетворить те же потребности с помощью органов дыхания на рынке нет.
В этом рыночном сегменте наблюдается постоянный спрос на новые развлечения, т.к. потребитель, следуя «закону потребления», все время хочет пробовать еще что-то новое, лишь бы продукт был раскручен.

Вывод. «ДА-Д» имеет однозначные перспективы развития в этом сегменте без какой-либо влияния со стороны других подобных  продуктов.
7.3. Шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха»

Существуют состязания в самой различной силе, но они не удовлетворяют данный вид потребности.

Самые близкими известными аналогами данного вида состязаний можно назвать, например, выплевывание косточек или просто плевки на дальность. Но подобные состязания (даже если они  регистрируются  Книгой рекордов Гиннеса), не имеют ничего общего с состязаниями по дуйболу.
Состязания имеют потенциал самой высокой доступности и массовости и одновременно достаточно хорошие материальные стимулы.

Как правило, на всех существующих видах состязаний в основном участвуют зрители, в данном шоу предполагается  участие более 50% зрителей-участников. 

Вывод. «ДА-Д» имеет однозначные перспективы развития в этом сегменте без какой-либо влияния со стороны других подобных  продуктов.
7.4. Программы «Здоровое дыхание ребенка» и «Здоровое дыхание. Старшее поколение» 

Стоимость оказываемых услуг: 30-40 рублей (!) в год на ребенка, 50-60 рублей  (!) – на взрослого.
Игровой характер делает услуги эффективными и востребованными и прежде всего детьми начиная с 5-летнего возраста. 
Вывод. Программы  имеют однозначные перспективы развития в этом сегменте без какой-либо влияния со стороны других подобных  продуктов.
7.5. Мульти-продукт «Дуйбол и дыхательная атлетика»

Мульти-продукт «ДА-Д» создается на принципах социальной важности и одновременно по законам шоу-бизнеса, что дает ему неоспоримое преимущество перед многими остальными мульти-продуктами.

Вывод. По совокупности конкурентоспособных свойств всех продуктов, образующих мульти-продукт, близких конкурентов нет.

8. РЫНОК СБЫТА.

Рынок мульти-продукта, объем платежеспособного спроса, 

потенциальные потребители

    Как уже говорилось ранее, на рынок выводится мульти-продукт «Дуйбол и дыхательная атлетика»

    Ниже производится оценка объема потенциального спроса (ОПС) в год для различных групп и продуктов в следующих регионах мира:

    В России предлагается максимальный спектр  продуктов:

	Группа, продукт, услуга
	% насел.¹
	Стоим. ед., $
	Коэф. повтора
	ОПС

	
	
	
	
	Кол-во ед., млн.
	Оборот, $, млн.

	Семья (с детьми от 4 до 12 лет). Игровой комплект «Дуйбол»
	1
	7
	1
	1.5 
	10.5

	Мужское население (основной возраст 7 – 16 лет). 

Игровой комплект «Дуйбол»
	1
	7
	1
	1.5 
	10.5

	Учащиеся образовательных учреждений. Программа «ЗД-Р».
	7
	1.5
	1
	10.5
	15.75

	Старшее поколение (старше 60 лет). Программа «ЗД-СП»
	7
	2
	1
	10.5
	21.0

	Дети и подростки (7– 16 лет) 

Услуга игрового автомата «Дуйбол».  
	5
	0.5
	4
	30.0
	15.0

	Молодежь (14 – 25 лет) 

Шоу-программа «Дуйбол – вершина успеха»
	1
	15
	1
	1.5
	22.5

	Население (18-45 лет). 

Услуга посещения «Дуй-клуба» 
	1
	7
	12
	18.0
	126.0

	Потребители, занимающиеся (фитнесом, бодифлексом).

Комплект «ДА-Д»
	0.3
	7
	1
	0.45
	3.15

	Больные бронхиальной астмой. Комплект «ДА-Д»
	0.5
	7
	1
	0.75
	5.25

	Другие потребители. 

Комплект «Дуйбол» и «ДА-Д»
	1
	7
	1
	1.5
	10.5

	Итого:
	
	
	
	
	240.15


    Страны СНГ, Европы, Северной Америки, Японии, Австралии (население – около 0.8 млрд. человек)

	Группа, продукт, услуга
	% насел.¹
	Стоим. ед., $
	Коэф. повтора
	ОПС

	
	
	
	
	Кол-во ед., млн.
	Оборот, $, млн

	Молодежь (14 – 25 лет) 

Шоу-программа «Дуйбол – вершина успеха»
	0.5
	15
	1
	4
	60



	Население (18-45 лет). 

Услуга посещения «Дуй-клуба» 
	0.5
	7
	12
	48 
	420



	Потребители, занимающиеся (фитнесом, бодифлексом).

Комплект «ДА-Д»
	0.3
	7
	1
	3.2
	22.4

	Больные бронхиальной астмой

Комплект «ДА-Д»
	0.5
	7
	1
	4
	28 

	Другие потребители (делающие покупки в Интернете)

Комплект «Дуйбол» и «ДА-Д»
	0.1
	7
	1
	0.8
	5.6

	Итого:
	
	
	
	
	536


    Страны Азии, Южной Америки, Африки (население – около 5.4  млрд. человек)

    При  расчете заложена более низкая стоимость услуг (с учетом более низкого, в среднем,  уровня жизни в странах регионов):

	Группа, продукт, услуга
	% насел.¹
	Стоим. ед., $
	Коэф. повтора
	ОПС

	
	
	
	
	Кол-во ед., млн.
	Оборот, $, млн.

	Молодежь (14 – 25 лет) Шоу-программа «Дуйбол – вершина успеха»
	0.5
	10
	1
	27 
	270

	Население (18-45 лет). Услуга посещения «Дуй-клуба» 
	0.5
	10
	12
	324
	3 240

	Дети и подростки (7– 16 лет) Услуга игрового автомата «Дуйбол».  
	5
	0.2
	4
	1 080
	216 

	Итого:
	
	
	
	
	3 726 


¹ - % той части населения, которая платежеспособна и готова делать покупку товара/услуги  в течение года

    Итого мировой  ОПС (в денежном выражении) – 4.878 млрд.  $ 

    Расчеты в таблице были сделаны для следующих групп населения и исходя из следующих соображений:

1) Семья. Позиционирование - «Здоровый подарок для всей семьи» (с детьми в возрасте от 4 до 12 лет). В России – не менее 3 млн. семей, в мире – не менее 120 млн. ОПС*: покупку могут делать ежегодно на Новый год как сами себе, так и для других (друзей, родственников, сослуживцев)  не менее чем для 5 % семей, т.е. около 1 % (занижено).  

2) Мужское население (основной возраст 7 – 16 лет). Позиционирование - «Дуйбол –  прикольный подарок». Стоимость игрового комплекта не более 7 $. Ежегодный ОПС* со стороны не менее чем 1 % населения (занижено) в качестве подарки на день рождения, на Новый год, на 23 февраля,  и т.д.

3) Классы образовательных учреждений. Для данной категории потребителей разработана программа «Укрепления функции дыхания и первичной профилактики табакокурения и преодоления табачного прессинга у детей в возрасте от 5 до 12 лет». Стоимость программы для одного ребенка  – не более 1.5 $. Количество потенциальных потребителей в России (детей)  - около  10 млн. (реальная цифра выше).  Программа может быть профинансирована как родителями, так и любыми заинтересованными в этом сторонами.

4) Представители старшего поколения (старше 60 лет). Для данной категории разработана программа «Здоровое дыхание. Старшее поколение». Стоимость программы в пересчете на одного человека в год – не более 50 рублей. Потенциальное количество потребителей – не менее 7% (реальная цифра выше) 10 млн. (для России). Программа может быть профинансирована как непосредственно ее участниками, так и любыми заинтересованными в этом сторонами (спонсорами).

5) Пользователи Интернета. «Дуйбол» – лучший подарок». В Интернете самыми распространенными являются покупки на уровне 7-9 $. ОПС* со стороны  не менее 1 %, т.е. около 6 млн. пользователей в год.

6) Дети и подростки (7– 15 лет) в качестве в качестве потребителя услуги игрового автомата «Дуйбол».  ОПС* со стороны не менее 5 %, населения, т.е. около 7.5 млн.  России и 300 млн. -  в мире.

7) Молодежь (14 – 25 лет) в качестве потребителя шоу-программы «Дуйбол – вершина успеха»,   услуг в Дуй-клубе (Дуй-баре). ОПС* со стороны не менее 1 %, населения, т.е. коло 1.5 млн.  России и 60 млн. -  в мире. 

8) Потребители, интенсивно занимающиеся собственным оздоровлением (фитнесом, бодифлексом). Дуйбол – один из видов контроля дыхательной функции организма. ОПС* со стороны не менее 0.3 %, населения, т.е. около 450 тыс.  России и 20 млн. -  в мире.

9) Больные бронхиальной астмой (в России – не менее 2 млн. человек, в мире - 130 млн. человек), туберкулезом и т.д..

* - при соответствующей раскрутке мульти-продукта, можно ожидать стабильный спрос.

Маркетинговые и научные исследования, продвижение

В процессе разработки проекта проводились работа в различных направлениях: 

Работа с образовательными  учреждениями

На этапе разработке программы «Здоровое дыхание ребенка» проведена работа по апробации игры «дуйбол», методик в образовательных учреждениях:

1. Санкт-Петербурга (школы Московского и Невского района).

2. Москвы (одна из школ в Хорошевском районе).

3. Пятигорска (школа № 5).

4. Киева (школы № 20, 78). 

Полученный опыт позволил разработать методические рекомендации, которые были включены  программу ««Укрепления функции дыхания и первичной профилактики табакокурения и преодоления табачного прессинга у детей в возрасте от 5 до 12 лет».

Участие в научных  конференциях

1. Конференция в  СПбГМУ им. Академика Павлова в ноябре 2000 года,

2. Научно-практическая конференция в СПбАФиС им. П.Ф. Лесгафта в январе 2002 года,

3. Международный научный конгресс в Академии физкультуры и спорта Украины (сентябрь 2005 года),

4. Научно-практическая конференция в Институте пульманологии и фтизиатрии им. Яновского (Украина, ноябрь, 2005 года).

Проведение исследований 

1. Исследования на кафедре спортивной медицины  СПбГМУ им. Академика Павлова в период с 2000 по 2003 год (руководители - профессоры Правосудов В.П. Дидур М.Д.)

2. Исследования  в научно-исследовательском центре СПбАФКиС им. П.Ф. Лесгафта (руководитель - проф. Высочин В.В.) в период с декабря 2001 года по ноябрь 2002 года.

Взаимодействие с государственными органами 

1. Совместные акции с Комитетами по спорту Санкт-Петербурга, Киева, Пятигорска (Ставропольский край).

2. Всеукраинский турнир по дуйболу (в 26 регионах Украины) приуроченный Всеукраинской неделе здорового дыхания (при поддержке Департамента физической культуры Министерства семьи, молодежи и спорта Украины и Всеукраинского центра «Спорт для всех».

3. Разработка программы «Здоровое дыхание ребенка» по предложению отдела по организации физкультурно-оздоровительной работы Министерства образования Украины.

Публикации в СМИ

1. В различных газетах Санкт-Петербурга начиная  с 2000 года.

2. В различных газетах Киева в период с сентября по ноябрь 2005 года года.

3. Статья (полоса) «Русский дуй» в газете «Известия» (ноябрь 2002 года).

4. Более 50 публикаций в электронных СМИ (2001 – 2006 год).

Проведение турниров и чемпионатов

1. Первый турнир по дуйболду среди выпускников Санкт-Петербурга (20-21 июня,  Дворец молодежи).

2. Первый международный турнир по дуйболу (октябрь 2001 года, выставка «Спорт-экспо», г. Санкт-Петербург).

3. Около 20 турниров на спортивных выставках в период с 2001 по 2006 год в Санкт-Петербурге

4. Турнир во время  недели здоровья в Невском районе Санкт-Петербурга (ноябрь 2002 года)  совместно Комитетом по спорту мэрии.

5. Турнир «Дуй на выборы!» на выборах в законодательное собрание Санкт-Петербурга  в 31 избирательной округе (декабрь 2002 года).

6. Турнир в Кремле во время акции «Возродится в детях добро» с участием министра спорта Фетисова В.А.

7. Турнир на фестивале пива в Санкт-Петербрге в 2001 году,

8. Турнир Дня студента в Киеве (ноябрь 2005 года).

9. Турниры на фестивале бега «Самсунг – белые ночи» (2001- 2003 год).

10. Чемпионат по дуйболу  посвященный 300-летию Санкт-Петербурга (Дворец спорта Юбилейный, 27 мая 2003 года).

11. Турниры по дуйболу  Днях спорта  в Санкт-Петербурге и в Киеве.

12. Всеукраинский турнир по дуйболу (в 26 регионах Украины) приуроченный Всеукраинской неделе здорового дыхания (при поддержке Департамента физической культуры Министерства семьи, молодежи и спорта Украины и Всеукраинского центра «Спорт для всех».

В общей сложности проведено около 50 турниров различной массовости, в который приняло участие не менее 100 000 человек.

Телевидение

1. Сюжеты в различных телевизионных программах на телевидении Санкт-Петербурга (2000 – 2002 год). 

2. Сюжет о дуйболе в телевизионной программе «Большая стирка» (Россия, Первый канал, октябрь 2003) посвященной проблеме курения.

3. Сюжет на Новом канале (Украина) в программе «Подъем» в октябре 2005 года.

Интернет

1. Сайты: www.zd-pro.narod.ru, www.duyball.narod.ru, www.mega-day.narod.ru 

2. Электронная flash-игра «Дуйбол» размещена на Интернет-портале www.mail.ru  в разделе game.mail.ru/flash ).

3. Продажа игровых комплектов в Интернете. 

Предполагаемая система создания и распространения мульти-продукта 

«Дуйбол и дыхательная атлетика»

      Система создания и распространения мульти-продукта  будет организована следующим образом:

1. Выработка стратегии реализации проекта, планирование (стратегический менеджмент).

2. Создание Управляющей компании проекта (далее по тексту – Компании) для выполнения следующих основных задач:

· инвестиционно-финансовый менеджмент: бизнес-планирование, работа с инвесторами, управление финансами,

· брэндинг,

· PR-менеджмент: взаимодействие с органами власти, образовательными и социальными учреждениями, спонсорами, рекламдателями,

· менеджмент внедрение программ «ЗД-Р», «ЗД-СП»,

· продюсирование  шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха»,

· менеджмент создания сети Дуй-клубов,

· менеджмент создания сети представительств Компании,

· менеджмент по организации и управлению интернет-представительством проекта в части реализации следующих задач: продвижение продуктов, услуг, создание Информационная системы сети Дуй-клубов (ИССК),  Информационная системы представительств Компании (ИСПК),

· производственный менеджмент: размещение заказов на разработку и производство тренажеров, игровых комплектов, автоматов, оборудования для шоу, дуй-клубов.

      
Представительство Компании  за пределами России выполняет следующие функции:

1. Продвижение проекта «Дуйбол и дыхательная атлетика».

2. Организация  шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха».

3. Организация сети Дуй-клубов, 

4. Организация склада продуктов «Дуйбол» (игра, игровой автомат, оборудование для дуй-клубов), 

5. Обработка заказов на продукты (по Интернету и другим каналам), комплектация оборудования, доставка, гарантийное обслуживание.

Мероприятия по продвижению мульти-продукта на рынок,

меры по стимулированию потребителей

Шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха»

            Основными мероприятием по продвижению мульти-продукта является организация шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха», т.е. продвижение само по себе является оплачиваемой потребителем услугой, приносящей проекту прибыль (!). 

Шоу представляет собой состязательно-развлекательное мероприятие с участием известных артистов эстрады, в котором  в течение дня могут принять участие не менее  7  тысяч человек.

Фишка проекта (!): во время шоу проходит «штурм» МИРОВОЙ ВЕРШИНЫ УСПЕХА в состязаниях по дуйболу в двух разрядах.   

В состязаниях  может принять участие любой желающий. 

Во время шоу проводится отборочный турнир, победитель которого принимает участие в финале года.

Главная цель для тех, кто «штурмует вершину успеха» – победить. 

Главный стимул – выиграть денежный приз. 

На начальном этапе развития (в России) размер годового призового фонда шоу будет составлять  около 250 тысяч. $ (около  5 % от  оборота шоу). 

Призовые фонды:

· шоу – не менее 2 тысяч $, 

· финала года  – не менее 100 тысяч $.

Система стимулов шоу способна обеспечить постоянный и очень высокий интерес к «покорению вершины успеха в состязаниях по дуйболу», а как следствие, постоянный наплыв посетителей: участников состязаний, зрителей и болельщиков.

Количество людей стремящихся доказать свою силу – не менее 0.1 % населения.  Именно такие участники, их присутствие на состязаниях создадут постоянный и высокий интерес к ежедневному событию.

Количество фанатов спорта  в мире – не менее 10 % населения. Потенциальное количество тех, кто захочет посетить шоу оценивается (очень занижено) в от 0.5 % (страны за исключением России)  до  1 % (в России). Таким образом, потенциальное число участников шоу из России – 1. 5 млн.,  в мире - 30 млн.

Чтобы обеспечить необходимое количество шоу для такого количества участников,  необходимо организовать 300 шоу в России и 6 000 в мире каждое в среднем на 10 тысяч человек. Таким образом,  для России необходимо не менее 3 команд, а для мира - не менее 60, каждая из которых должна обеспечивать проведение в течение года 50  шоу.

Все вышесказанное дает основание утверждать, что проект имеет очень высокий бизнес-потенциал.

Основное продвижение шоу  будет осуществляться  через:

· телевидение,

· интернет,

· другие СМИ.

· региональные Дуй-клубы.


Из оценок ОПС, сделанных выше, следует, что оборот от организации мирового шоу  в перспективе составит около 350 млн. $, а размер призового фонда – около 17.5 млн. $. Состязаний, имеющих такой финансовый стимул и настолько открытых для всех в мире,  не существует.

Мега-состязание


Другой проект, который стимулирует потребление мульти-продукта как национальном, так и в мировом масштабе, является Мега-состязание (www.mega-day.narod.ru). Мега-состязание является генератором событий, способным привлечь внимание национальных и мировых СМИ. Цель мега-состязание установление мирового рекорда массовости при проведении состязаний. Для достижения цели необходимо решить следующие задачи:
1. Создание информационного пространства Мега-состязания. 

2. PR-сопровождение Мега-состязания. 

3. Продюсирование, привлечение спонсоров (в том числе информационных), формирование призового фонда Мега-состязания.

4. Организация мега-состязания по дуйболу в парном разряде с участием в течение дня не менее 500 тысяч человек. 

5. Организация культурно-развлекательных мероприятий во время Мега-состязания. 


Мега-состязание реализует идею абсолютной демократичности, т.к. оно открыто для всех желающих (в нем на равных могут принимать участие спортсмены-инвалиды).

Другие мероприятия

	Продукт
	Мероприятия по продвижению на рынок
	Меры по стимулированию потребителей

	Игровой комплект «Дуйбол»
	Продвижение в торговые сети

Привлечение спонсоров, рекламодателей 

Продажа в интернете

Использование игрового комплекта в качестве рекламного носителя 
	Реклама в СМИ, в интернете 


	Программы «ЗД-Р», «ЗД-СП»
	Презентация программ

Привлечение спонсоров программ
	PR-сопровождение

	Игровой автомат «Дуйбол»
	Предложение в интернете
	Реклама в СМИ, в интернете 


	Индивидуальные комплекты «Дуйбол и дыхательная атлетика»
	Продвижение в торговые сети

Продажа в интернете


	Реклама в СМИ, в интернете 


	Шоу «Дуйбол – вершина успеха»
	Телевизионная реклама, создание клипа с участием известных групп

Привлечение спонсоров, рекламодателей
	Реклама в СМИ, в интернете 
Призовая система

	Сеть быстрого отдыха «Дуй-клуб» («Дуй-бар»)
	Привлечение системных партнеров (пиво, быстрые закуски и пр.)

Привлечение спонсоров, рекламодателей
	Реклама в СМИ, в интернете 
Призовая система


9. ПОРЯДОК КОММЕРЦИАЛИЗАЦИИ РЕЗУЛЬТАТОВ РАЗРАБОТКИ
Стадия проекта

На сегодняшний день разработаны бизнес-идеи «Дуйбол-продукт», «Дуй-клуб», концепции шоу «Дуйбол – вершина успеха» (далее по тексту – шоу «Дуйбол»), сценарии включения игры в различные телевизионные шоу, оздоровительные программы для различных категорий населения..

Продукты прошли следующие стадии тестирования:

1. Произведено более 10 опытных образцов игры «Дуйбол» (парный и одиночный разряд).

2. Произведена опытная партия серийного продукта «Дуйбол и дыхательная атлетика», осуществляется продажа продукта через Интернет.

3. Проведено около 50 состязаний и турниров различного уровня, в которых приняло участие не менее 100 тысяч человек.

4. Направление «Дуйбол и дыхательная атлетика» представлено на научных конференциях в России (СПб государственный медицинский университет им. акад. И.П. Павлова,  Университет физической культуры им. П.Ф. Лесгафта) и на Украине (Академия физической культуры и спорта Украины).

5. Получены  отзывы специалистов в области спортивной медицины из России и Украины.

Примерный план  реализации проекта

	Наименование работ
	Основные этапы

	
	1 этап
	2 этап
	3 этап

	Продюсирование шоу «Дуйбол»
	
	
	

	Запуск шоу «Дуйбол»
	
	
	

	Организация внедрения программы «ЗД-Р»
	
	
	

	Организация производства игровых комплектов
	
	
	

	Старт создания сети «Дуй-клуб»
	
	
	


Такой план  дает возможность постепенно, хотя и достаточно быстро, «раскачать» рынок для восприятия новых продуктов.

1-2 этапы требует усилий небольшой команды для реализации, прежде всего, пилотного проекта – шоу «Дуйбол – вершина успеха». На этих этапах ставится задача привлечь внимание к проекту, его новизне, прорывности, а также сложить команду для дальнейшего вывода мульти-продукта на мировой рынок (3 этап).
Сроки 1-2 этапа могут быть не более 6-9 месяцев.

Организация дальнейшего вывода продукта на рынок 
В конце 2 этапа  для дальнейшего развития проекта предполагается:
1. Создать альянс заинтересованных партнеров.

2. Доработать стратегию реализации проекта: планирование.

3. Повысить статус и известность проекта.

4. Добиться поддержки проекта (по отдельным его продуктам) на государственном уровне.

5. Создать Управляющую компанию проекта (далее по тексту – Компания) для выполнения следующих основных задач:

· стратегический менеджмент, 

· инвестиционно-финансовый менеджмент: бизнес-планирование, работа с инвесторами, управление финансами,

· брэндинг,

· PR-менеджмент: взаимодействие с органами власти, образовательными и социальными учреждениями, спонсорами, рекламдателями,

· менеджмент внедрение программ «ЗД-Р», «ЗД-СП»,

· менеджмент по развитию (дальнейшее продюсирование) шоу «Дуйбол»,

· менеджмент создания сети Дуй-клубов,

· менеджмент создания сети представительств Компании,

· менеджмент по организации и управлению интернет-представительством проекта в части реализации следующих задач: продвижение продуктов, услуг, создание Информационная системы сети Дуй-клубов (ИССК),  Информационная системы представительств Компании (ИСПК),

· производственный менеджмент: размещение заказов на разработку и производство тренажеров, игровых комплектов, автоматов, оборудования для шоу, дуй-клубов.

Функции представительства Компании  за пределами России

1. Продвижение проекта «Дуйбол и дыхательная атлетика».

2. Организация  шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха».

3. Организация сети Дуй-клубов, 

4. Организация склада продуктов «Дуйбол» (игра, игровой автомат, оборудование для дуй-клубов), 

5. Обработка заказов на продукты (по Интернету и другим каналам), комплектация оборудования, доставка, гарантийное обслуживание.

Риски

Для раскрытия преимуществ и недостатков проекта был использован SWOT – анализ:
	Strength (Сила)

· простота и понятность игры,

· новый мировой спортивно-оздоровительный и игровой сегмент,

· новые развлекательные технологии,

· новый вид состязания для всех с хорошим материальным стимулом,

· благоприятная конъюнктура для прорыва в мировое пространство с территории России,

· высокая социальная полезность игры, технологий, выработанных подходов,

· невысокая (доступная) цена услуг и продуктов

· существенный задел по изучению свойств продуктов проекта, развитость и апробированность продуктов
	Weakness (Слабости)

· необходимы существенные  затраты на создание образа «очень полезной и здоровой игры для каждого человека» и образа новой мировой вершины успеха,

· необходимость  привлечения финансовых средств на начальный этап развития 

· слабый социальный статус проекта



	Opportunities (Возможности)

· высокая креативная способность проекта,
· неограниченные возможности для разработки и запуска  маркетинговых программ,

· организация мега-состязаний,
· возможность привлечения различной поддержки для внедрения программ «ЗД-Р» и «ЗД-СП»,

· широкие возможности для продюсирования проекта,

· создание и расширение сети производства  по всей стране и за ее пределами,

· создание представительств с помощью интернета, организация продаж

· телевизионная привлекательность игры, возможность ее интеграции в другие проекты,

· возможности для букмекеров принимать ставки на исход состязаний по дуйболу
	Threats (Угрозы)

· стереотипное мышление потребителя и связанная с этим потеря темпа развития проекта.




Для предотвращения угроз и уменьшения влияния слабостей будут приниматься следующие меры:

· поднятие статуса участием в Конкурсе русских инноваций, поиск партнеров и единомышленников, организация «правильных» публикаций в различных СМИ,

· использование очень понятной для потребителя «несущей основы» для разработки запуска пилотных проектов: бар-кафе, шоу с участием звезд, состязания за приз и т.д.

· использование духа национальной идеи, заложенный в проекте,

· продюсирование проекта.

Возможности для производственной кооперации

С учетом невысокой сложности производимых в рамках проекта продуктов, кооперация для производства продуктов может быть организована в течение нескольких недель.

Прибыль, планируемая от реализации  проекта

после запуска проекта в России (по годам)
Через 1 год:

	Продукт, услуга
	Стоим. ед., $
	Себ/

стоим., $
	Коэф. повтора
	ОПС
	Прибыль,

$, млн.

	
	
	
	
	Кол-во ед., млн.
	Оборот, $, млн.
	

	Игровой комплект «Дуйбол»
	7
	4.5
	1
	0.03
	0.21
	0.075

	Программа «ЗД-Р».
	1.5
	1
	1
	0.1
	0.15
	0.05

	Программа «ЗД-СП»
	2
	1.4
	1
	0.1
	0.2
	0.06

	Шоу-программа «Дуйбол»
	15
	10
	1
	0.5
	7.5
	2.5

	Услуга посещения «Дуй-клуба» 
	7
	4.5
	12
	0.18
	1.26
	0.45

	Комплект «Дуйбол» и «ДА-Д»
	7
	4.5
	1
	0.03
	0.21
	0. 075

	Итого:
	
	
	
	
	9.53
	3.21


Через 2 года:

	Продукт, услуга
	Стоим. ед., $
	Себ/

стоим., $
	Коэф. повтора
	ОПС
	Прибыль,

$, млн.

	
	
	
	
	Кол-во ед., млн.
	Оборот, $, млн.
	

	Игровой комплект «Дуйбол»
	7
	4.5
	1
	0.3
	2.1
	0.75

	Программа «ЗД-Р».
	1.5
	1
	1
	1.0
	1.5
	0.5

	Программа «ЗД-СП»
	2
	1.4
	1
	1.0
	2.0
	0.6

	Шоу-программа «Дуйбол»
	15
	10
	1
	1.0
	15
	5

	Услуга «Дуй-клуба» 
	7
	4.5
	12
	1.8
	12.6
	4.5

	Комплект «Дуйбол» и «ДА-Д»
	7
	4.5
	1
	0.3
	2.1
	0.75

	Итого:
	
	
	
	
	35.3
	12.1


Через 3 года:

	Продукт, услуга
	Стоим. ед., $
	Себ/

стоим., $
	Коэф. повтора
	ОПС
	Прибыль,

$, млн.

	
	
	
	
	Кол-во ед., млн.
	Оборот, $, млн.
	

	Игровой комплект «Дуйбол»
	7
	4.5
	1
	3
	21
	7.5

	Программа «ЗД-Р».
	1.5
	1
	1
	10.5
	15.75
	5.25

	Программа «ЗД-СП»
	2
	1.4
	1
	10.5
	21.0
	6.3

	Шоу-программа «Дуйбол»
	15
	10
	1
	1.5
	22.5
	7.5

	Услуга «Дуй-клуба» 
	7
	4.5
	12
	18.0
	126.0
	45

	Комплект «Дуйбол» и «ДА-Д»
	7
	4.5
	1
	2.7
	18.9
	6.75

	Итого:
	
	
	
	
	240.15
	78.6


При расчетах (в таблице)  по всем продуктам (кроме шоу «Дуйбол») рост ОПС происходит следующим образом: 

· через год ОПС равен 1 % от ОПС через 3 года,

· через три года  ОПС равен 10 % от ОПС через 3 года.

Рост ОПС для шоу происходит следующим образом:

· через год ОПС шоу равен 1/3 от ОПС через 3 года,

· через три года  ОПС равен 2/3 от ОПС через 3 года.

Такой рост на услуги шоу обусловлен высокой скоростью развития проекта и высокими стимулами для участников.

10. СОСТОЯНИЕ И ИСТОЧНИКИ ИНВЕСТИРОВАНИЯ 

В РЕАЛИЗАЦИЮ ПРОЕКТА
Инвестиции в проект

До настоящего времени системные инвестиции в проект осуществлялись в основном за счет собственных средств.
Объем инвестиций в проект в период с 2000 года по настоящее время (2007 год) составил не менее  2 000 000 рублей.

Разовые инвестиции в проект осуществлялись спонсорами, заказчиками различных турнирных мероприятий в объеме около 300  тысяч рублей.

Обращений за инвестициями на данный проект в другие организации не производилось. 
Стратегия инвестирования проекта

В ходе дальнейшего выполнения проекта предполагается привлечение внешних инвестиций (кредитов) для финансирования проектов, связанных с продюсированием шоу «Дуйбол – вершина успеха»  и  внедрением программ «ЗД-Р», «ЗД-СП», т.е. стратегия инвестирования будет построена на следующем:

1. Следовать законам шоу-бизнеса: проект будет успешно и быстро  реализован, если будет раскручен. В этой связи шоу является основным пилотным проектом, который, в случае успешного запуска «потащит» за собой весь проект.
2. Использовать возможности государства, стремящегося продемонстрировать свою социальность. В частности, для внедрения программ предполагается  привлечь заинтересованность со стороны системы  образования, здравоохранения и социального развития.

Предложения  для инвестора

Предлагается участие в реализации пилотного проекта – Шоу  «Дуйбол – мировая вершина успеха».  
Для создания шоу необходимы инвестиции в объеме  1 млн. $.

Для  Инвестора предлагается доля участия в проекте в объеме  не менее  50%+1 акция.

Направления использования средств

привлекаемых для реализации проекта создания шоу

«Дуйбол – мировая вершина успеха»

Единовременные примерные затраты на реализацию проекта:
Создание (режиссура, оборудование, продюсирование) шоу – около 300 тысяч $.

Раскрутка шоу – около 500 тысяч $.

Оборотные средства – около 200 тысяч $.
Основные  затраты на поддержание проекта в течение года
Основные затраты (в % от общей суммы планируемого дохода) распределяются следующим образом:

1. Аренда спортивно-концертного комплекса  – 10 %,

2. Гонорары звезд эстрады, спорта – 20%, 
3. Погашение инвестиционного кредита  (объем – 1 млн. $, ставка - 12 % годовых, сроки – 2 года) – 12.5%,

4. Менеджмент – 5 %.

5. Техническое обеспечение, охрана – 2%,

6. Реклама, PR  – 4 %,

7. Призовой фонд – 5 %,

8. Транспорт – 2 %.

9. Развитие проекта – 5%,

10. Проведение финала года – 5 %,

11. Прочие расходы – 2 %

11. ПРЕДСТОЯЩИЕ ЗАТРАТЫ ПО ПРОЕКТУ

Предстоящие затраты по проекту складываются из следующих основных составляющих:
	Статьи затрат по проекту

	Продюсирование шоу «Дуйбол – мировая вершина успеха»

Привлечение заинтересованных партнеров, инветоров

	Организация внедрения программ «ЗД-Р», «ЗД-СП»

Привлечение заинтересованных партнеров


Предстоящие затраты на проект не являются критичными.

Проект, по мнению автора,  стоит на грани привлечения партнеров для дальнейшего развития. 

Возможно, данное утверждение является заблуждением, в этой связи, автор искренне надеется, что участие в Конкурсе русских инноваций поможет преодолеть заблуждения и  привлечь к реализации проекта «Дуйбол и дыхательная атлетика – новый сегмент мирового рынка» стратегических партнеров.

12. ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Чем зрелее гражданское общество, тем выше спрос на потребление «чувства национально гордости».  Чтобы удовлетворить такой спрос, стране нужно постоянно достигать успехов в экономике, культуре, литературе, науке, спорте и других гуманитарных областях. 

Свидетельством созревания нашего общества является то, что сегодня задачи  придания экономике более конкурентоспособного и инновационного характера ставятся Президентом.

Что это означает для добывающих, оборонных и приближенным к ним отраслей, понятно, но что это означает для всего остального рынка, особенно там, где используется  интеллектуальный потенциал - не совсем понятно. Выглядеть это должно следующим образом: российские товары и услуги под российскими брендами потребляются во всех точках Земли, живут по традициям (в питании, моде, культуре, спорте), которые  задаются   из России. 

Надо ли говорить о зависимости нашего рынка от импорта. Но еще больше надо сегодня говорить о независимости мирового рынка от нас (исключая конечно углеводороды, металлы, вооружения). 

Стране нужны достижения в различных человекоемких отраслях. У России в течение последних 20-ти лет существования таких достижений очень мало, а достижений, которыми мы могли бы гордиться ежедневно (т.е. которые бы стали мировыми традициями) вообще нет. Это лишь говорит о том, что отсутствует умение создавать мировые традиции, а внедряя подобные инновационные проекты, мы приобретаем такой опыт. И чем больше традиций экспортируется с территории страны, тем более интегрирована ее экономика в мировую, тем менее экономика зависима от экспорта  сырьевых ресурсов. 

Можно говорить о  создании такого инновационного направления, как «создание и экспорт  традиций».

В рамках проекта «Дуйбол и дыхательная атлетика – новый сегмент мирового рынка»  планируется создать новый сегмент мирового рынка, который будет заполнен новым для массового потребителя мульти-продуктом, включающим в себя: продукты, услуги, брэнды, культуру, традиции. 

Потребление данного мульти-продукта в мировом масштабе будет частично удовлетворять спрос на потребление «чувства национальной гордости», но что самое важное – он будет стимулировать реализацию новых подобных проектов. 

Создаваемое в рамках проекта игровое и состязательное пространство может быть «обвешано» отечественными  брэндами, правилами, традициями.  

Дуйбол является не только (и не столько) сам по себе  инновационным продуктом с новыми свойствами, но он еще обладает огромным инновационным маркетинговым потенциалом. 
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